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—— RAPORT BRANZOWY - SIERPIEN 2026

lle naprawde
kosztuje branding
w 2026 roku.

Audyt transparentnosci cenowej 20 studiéw brandingowych z USA,
Europy Zachodniej i Polski. Kazdg liczbe da sie przesledzi¢ do
miejsca, w ktérym jg znalezliSmy. Tam, gdzie zrédto jest wtérne,

piszemy o tym wprost.

=/=0 11/=0 a

studiéw publikuje ceny publikuje cene projektu liczby bez zroédta pierwotnego,
brandingowego oznaczone



—— JAK TO LICZYLISMY

Cztery warstwy dowodowe.
Kazda oznaczonao.

Wiekszos¢ ,raportéw cenowych” w branzy to zgadywanie podane jako fakt. Przyjelismy
odwrotna zasade: liczba wchodzi do raportu tylko wtedy, gdy da sie klikna¢ jej zrédto.
Dlatego rozdzielilismy dane na warstwy o r6znej sile dowodowej i kazdg oznaczyliSmy.

Warstwa 1- twarde

Publiczne cenniki studiow

Kwoty pobrane bezposrednio ze stron studiow 12.08.2026. Weryfikowalne: wystarczy otworzy¢ link. To jedyne
dane, ktére nazywamy cenami.

Warstwa 2 - twarde

Audyt obecnosci cen

Zmapowalismy strukture 20 serwisow i sprawdzilismy, czy istnieje jakakolwiek podstrona z cenami, pakietami
lub stawkami. Wynik jest binarny i sprawdzalny.

Warstwa 3 - wtérne

Szeroko cytowane kwoty kontraktow

Honoraria za gto$ne rebrandingi, powtarzane w wielu publikacjach, ale bez zrédta pierwotnego. Podajemy je
jako punkt odniesienia skali, nigdy jako cennik. Przy kazdej piszemy, czego dotyczg naprawde.

Warstwa 4 - deklarowane

Kwoty podawane publicznie przez kupujgcych

Wypowiedzi founderéw i wtascicieli firm na forach branzowych. Niezweryfikowane i niereprezentatywne, wiec
nie liczymy z nich $rednich ani median. Traktujemy je wytacznie jako sygnat, ile realnie ptaci mniejszy

kupujacy.

Czego w tym raporcie nie ma

Nie przeprowadzilismy wtasnej ankiety wsréd founderéw, wiec nie podajemy ,$redniej ceny brandingu”.
Kazda taka liczba w publicznym obiegu jest rednig z niejawnej proby i nie da sig jej zweryfikowaé. Wolimy
poda¢ rozpietos¢ z podpisanymi zrodtami niz jedna wygodna liczbe bez pokrycia.



—— USTALENIE O1

Siedemnascie z dwudziestu
studiow nie podaije zadnej ceny.

SprawdziliSmy strukture serwiséw dwudziestu studiéw brandingowych z trzech rynkow.

Szukalismy czegokolwiek: cennika, pakietéw, widetek, stawki godzinowej, choéby jednego

,0d". Trzy studia takie informacje publikuja. Pozostate siedemnascie kieruje do formularza

kontaktowego.

STUDIO

DesignJoy
Superside
Ramotion
Pentagram
&Walsh

Athletics

Gretel

Focus Lab

Koto

Manual

Bond
Edenspiekermann
Studio Dumbar
Build in Amsterdam

Mucho

Bolder
Mamastudio
PODPUNKT
Uniforma

10Clouds

Co to znaczy dla kupujacego

RYNEK

USA

USA / globalnie
USA

USA / UK
USA

USA

USA

USA

UK

UK/ USA
Finlandia
Niemcy / NL
Holandia
Holandia

Hiszpania /
globalnie

Europa
Polska
Polska
Polska

Polska

PUBLICZNE
CENY

tak

tak

tak

nie

nie

nie

nie

nie

nie

nie

nie

nie

nie

nie

nie

nie

nie

nie

nie

nie

SPRAWDZONE 12.08.2026

designjoy.co
superside.com/pricing
ramotion.com/startup-packages
pentagram.com
andwalsh.com
athleticsnyc.com
gretelny.com
focuslab.agency
koto.studio
manualcreative.com
bond-agency.com
edenspiekermann.com
studiodumbar.com
buildinamsterdam.com

wearemucho.com

bolder.co
mamastudio.pl
podpunkt.pl
uniforma.pl

10clouds.com

Brak ceny nie jest przypadkiem ani niedopatrzeniem. To decyzja negocjacyjna: kupujacy ujawnia budzet

pierwszy, sprzedajgcy dopasowuje do niego wycene. Konsekwencja jest taka, ze dwie firmy o podobnych

potrzebach potrafig zaptaci¢ temu samemu studiu kwoty rézniagce sie kilkukrotnie. Bez punktu odniesienia

nie da sie stwierdzi¢, czy oferta jest uczciwa.

Kazdy wiersz sprawdzony 12.08.2026 pod podanym adresem. Wpis ,nie” znaczy tylko tyle, ze nie znalezlismy wtedy podstrony z cenami. Petne

Bgsaniezenig:roeiks:



—— USTALENIE 02

Za ,branding” ptaci sie
od 1 ooo do 1 500 ocoo dolarow.

To nie sg ceny za to samo. Wtaénie dlatego rozpietoS¢ jest tak duza, a poréwnywanie ofert

bez zrozumienia zakresu prowadzi na manowce. Ponizej wytacznie kwoty, ktére da sie

zweryfikowac.

ZRODLO

DesignJoy

Superside

Ramotion
Ramotion
Ramotion
Ramotion

Citibank
Pentagram

KWOTA

$4 995/mies.

od $1 ocoo/mies.

$25 000 - $60 000
$45 ooo

$70 oo0

od $9 soo/mies.

-$1 500 ooO

Mit, ktéry warto rozbroic¢

Kwoty rzedu 136 mIn funtéw przypisywane

logotypowi BP kraza w internecie od lat. To koszt

catego wdrozenia rebrandingu: oznakowanie

stacji, floty, uniformy, materiaty, kampania.

Honorarium za projekt byto utamkiem tej sumy.

Mylenie kosztu wdrozenia z ceng projektu zawyza

wyobrazenia o cenach o kilka rzedéw wielkoSci.

CO DOKEADNIE OBEJMUJE

Subskrypcja jednego projektanta. Jedno zadanie naraz,
nielimitowana liczba zleceh w kolejce. Nie jest to projekt
brandingowy, tylko dostep do mocy produkcyjne;j.

Subskrypcja zespotu, progi do $30 000/mies. Wyzsze pakiety
obejmuja strategie i kampanie.

Branding wraz ze strong 1-5 podstron. Projekt, nie subskrypcja.
Projekt strony okoto 7 podstron. Wdrozenie wyceniane osobno.
Sam projekt, bez wdrozenia.

Zaangazowanie part-time. Full-time: $16 800/mies.

Honorarium za system identyfikacji po fuzji Citicorp i Travelers, nie
za sam znak. Kwota szeroko cytowana, bez zrédta pierwotnego.

Dlaczego subskrypciji nie poréwnuije
sie z projektem

$4 995 miesiecznie w DesignJoy i $45 000 za
projekt w Ramotion to dwa rézne produkty.
Pierwszy kupuje wykonanie, drugi kupuje decyzje:
pozycjonowanie, architekture marki, system.
Subskrypcja jest tahsza dopoty, dopoki wiesz
doktadnie, co zamowic.



—— USTALENIE O3

Kazde studio, ktore podaje cene,
jest amerykanskie.

Rozbicie tabeli na rynki daje ostrzejszy obraz niz sama liczba 3 na 20. Wszystkie trzy studia,
ktére podaja ceny, sg amerykanskie. W Europie Zachodniej nie robi tego zadne z o§miu
sprawdzonych. W Polsce zadne z czterech. SpodziewaliSmy sig, ze polskie studia beda
otwarte cenowo, bo ceng konkurujg z Zachodem. Zachowuja sie doktadnie jak reszta Europy.

polskich studiéw bez cen studiéw z Europy Zach. bez cen studia z USA podaja ceny

Co z tym robi kupuijccy

Firma, ktéra chce poréwnac trzy oferty, musi przejs¢ trzy rozmowy sprzedazowe, zanim
pozna chocby rzad wielkoSci. Przy zakupie na kilkadziesiat tysiecy ztotych to kilka tygodni
pracy przed pierwsza realna informacja. Dlatego pytanie ,ile to kosztuje" pada na forach
czesciej niz jakiekolwiek inne pytanie o branding.

Warstwa 4 - deklarowane, niezweryfikowane

Co mdéwiqg sami kupujgcy

W publicznych dyskusjach wtascicieli matych firm powtarza sie ten sam rozstrzat: od kilkuset ztotych za logo
od freelancera po kilkadziesiat tysiecy za projekt w studiu. Wypowiedzi te sg jednostkowe i nieweryfikowalne,
dlatego nie wyliczamy z nich zadnych Srednich. Pokazuja jednak co$ istotnego: kupujacy nie odrdzniajg ceny
logotypu od ceny systemu marki, bo nikt im tej réznicy nie pokazuje w cenniku.

To jest realny koszt braku transparentnosci. Nie chodzi o to, ze klient zaptaci za duzo. Chodzi o to, ze nie wie,

za co pfaci.



—— USTALENIE 04

Co mowiq ci,

ktorzy juz zaptacili.

Przeszukalismy publiczne archiwa dyskusji founderéw i oséb kupujgcych branding. Ponizej

wypowiedzi, przy ktérych padta konkretna kwota i ktére da sie otworzy¢ pod podanym
adresem. Jest ich mato, i to samo w sobie jest ustaleniem: ludzie chetnie narzekaja na ceny,

ale rzadko podajg, ile faktycznie zaptacili.

Warstwa 4 - deklarowane

.Zadna agencja brandingowa nie liczy sobie 600 dolaréw za godzine. Zbieratem oferty od

najwigkszych firm od identyfikacji wizualnej w Nowym Jorku. Stawki sg blizej 250 dolaréw za

godzine."

Warstwa 4 - deklarowane

Logo dla biblioteki Boost kosztowato 12 OO0 dolaréw i ostatecznie nie zostato wdrozone.

Warstwa 3 - wtbrne

PepsiCo zaptacito okoto 1 miliona dolaréw za strategie marki, ktéra data logotyp szeroko

wySmiany przez branze.

Dlaczego nie liczymy z tego sredniej

Trzy wypowiedzi z lat 2019-2025, dotyczace
nieporéwnywalnych rzeczy: godziny pracy,

pojedynczego logotypu i strategii globalnej marki.

Srednia z takiego zbioru bytaby liczba bez
znaczenia w przebraniu metody. Podajemy je
pojedynczo, z data i adresem, zeby kazdy mogt
ocenic je sam.

Co z nich realnie wynika

Stawka 250 dolaréw za godzing w topowym
studiu w Nowym Jorku ttumaczy reszte tabeli.
Projekt brandingowy za 45 OOO dolaréw to okoto
180 godzin pracy zespotu. To nie jest marza na
znaku graficznym, to jest koszt czasu ludzi, ktérzy
ten znak wymyslaja i wdrazaja.



—— NASZA ODPOWIEDZ

Skoro krytykujemy brak cen,

podajemy widasne.

Bytoby niepowazne wyda¢ raport o braku transparentnosci i schowac sie za formularzem

kontaktowym. Ponizej petny cennik dp.vision, ten sam, ktéry jest publicznie na naszej

stronie. Ceny netto.

USLUGA CENA
Audyt marki 3000 zt
Discovery Workshop 6 ooo zt
Tone of Voice i strategia 9 ooo zt
Projekt logo 15 ooo zt
Petny branding ze stronag 70 ooo zt

Dlaczego publikujemy

Cena podana z goéry odsiewa rozmowy, ktére i tak
nie miaty szans. Oszczedza czas obu stronom i
przenosi rozmowe z ,ile to kosztuje" na ,czy to
jest tego warte". To drugie pytanie jest znacznie
ciekawsze.

CZAS REALIZACJI

1-2 dni robocze

2-3 godziny, zaliczane na projekt
7-12 dni roboczych

10-14 dni roboczych

8-10 tygodni

Gdzie jestesmy w tej rozpietosci

Petny branding ze strona kosztuje u nas okoto 17
500 dolaréw. To ponizej dolnej granicy Ramotion
za porébwnywalny zakres i blisko dziewie¢dziesiat
razy mniej niz honoraria najwiekszych studiow.
Nie dlatego, ze pracujemy taniej. Dlatego, ze
pracujemy inaczej: Al w researchu i eksploracji
koncepcji, cztowiek w decyzjach i wykonaniu.



—— ANEKS

Zrédia i ograniczenia

Zrédia pierwotne (warstwai 2)

designjoy.co - cennik subskrypciji, dostep 12.08.2026
superside.com/pricing - progi cenowe, dostgp 12.08.2026
ramotion.com/startup-packages - pakiety projektowe i stawki miesieczne, dostep 12.08.2026

Mapowanie struktury serwiséw 20 studiéow pod katem podstron cenowych, 12.08.2026

Zrédita widrne (warstwa 3)

Honorarium Pentagram za identyfikacje Citibank: kwota ~1,5 min USD powtarzana w wielu publikacjach
branzowych, bez dostepnego zrédta pierwotnego. Oznaczona jako punkt odniesienia skali, nie jako cennik.

Koszty rebrandingu BP: kwoty krazace w obiegu dotycza catego wdrozenia, nie honorarium projektowego.
Przytoczone wytgcznie w celu rozbrojenia czestego nieporozumienia.

Ograniczeniaq, o ktérych trzeba wiedziec

Audyt wykrywa dedykowane podstrony cenowe. Studio podajgce kwote wytgcznie w tresci opisu ustugi mogto
zostac¢ sklasyfikowane jako nietransparentne.

Wohpis ,nie” w tabeli opisuje wytgcznie brak publicznej podstrony z cenami w dniu 12.08.2026 pod podanym
adresem. Nie jest ocena jakosci pracy, poziomu cen ani rzetelnosci danego studia. Jesli ktéres studio publikuje

ceny w miejscu, ktérego nie znalezliSmy, napiszemy sprostowanie.

Préba 20 studiow jest doborem celowym, nie losowym. Nie jest reprezentatywna dla catego rynku i nie pozwala
wylicza¢ Srednich rynkowych.

Nie przeprowadziliSmy ankiety wsréd kupujacych. Warstwa 4 opiera sie na publicznych wypowiedziach i ma
charakter wytacznie jakosciowy.

Ceny zmieniaja sie. Raport opisuje stan na 12 sierpnia 2026.

Zasada redakeyjna

Ten raport powstat wedtug tej samej reguty, ktérg stosujemy w projektach klienckich: liczba trafia do
materiatu tylko wtedy, gdy stoi za nig weryfikowalne zrédto albo fakt potwierdzony przez osobe, ktéra za
niego odpowiada. Wszystko inne albo wypada, albo zostaje wyraznie oznaczone jako szacunek. Jesli
znajdziesz w tym dokumencie liczbe bez zrédta, napisz do nas, poprawimy.

¢ dp.vision

Al-native studio. Branding, strony, wideo i operacje Al. Poznan, klienci na catym Swiecie.

dpvision.agency - hello@dpvision.pl - +48 665 113 132



